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6.2 Urteile des Europäischen Ger ichtshofs

Jahr Urteil Rechtssache Datum Fundort

1974 Dassonville Rs 8/74 11.07.74 Slg. 1974, 837

1975 Sekt (Weinbrand) Rs 12/74 20.02.75 Slg. 1975, 181

1979 Cassis de Dijon Rs 120/78 20.02.79 Slg. 1979, 649

1979 Ratti Rs 148-78 05.04.79 Slg. 1979, 1629

1980 Essig I Rs 788/79 26.06.80 Slg. 1980, 2071
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1984 Bocksbeutel Rs 16/83 13.03.84 Slg. 1984, 1299
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1989 Buet Rs 382/87 16.05.89 Slg. 1989, 1235

1990 Pall/Dahlhausen Rs C-238/89 13.12.90 Slg. 1990, I-4827

1992 Nissan Rs C-373/90 16.01.92 Slg. 1992, I-0131

1993 Keck Rs C-267/91 24.11.93 Slg. 1993, I-6097
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C 72/94, C73/94
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1999 Sektkellerei Kessler Rs C-303/97 28.01.99 Slg. 1999, I-0513
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2000 Lifting Creme Rs C-220/98 13.01.00 Slg. 2000, I-0117
(franz. Ausgabe)
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2000 Emmentaler Käse Rs C-448/98 05.12.00 Slg. 2000, I-10663

Slg. = Sammlung der Rechtsprechung des Gerichtshofes und des Gerichts Erster Instanz/ Europäischer
Gerichtshof; Amt f. amtliche Veröffentlichungen der Europäischen Gemeinschaft, Luxemburg.


