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1989 Wurst Rs 27487 02.02.89 Slg. 1989, 229
1989 Milchersatzerzeugnisse Rs 76/86 11.05.89 Slg. 1989, 1021
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1999 Sektkell erei Kessler Rs C-30397 28.01.99 Slg. 1999,1-0513
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Gerichtshof; Amt f. amtliche Veréffentlichungen der Européi schen Gemeinschaft, Luxemburg.



